Caros Amigos do Projeto Criangca e Consumo:

A votacdo do Projeto de Lei (PL) 5921/01 na Comissdo de Desenvolvimento Econdmico, Indistria e
Comércio (CDEIC) foi realizada ontem (7.10.2009), apds quase trés horas de discussdo e mais de 10
exposicdes orais dos Deputados presentes ha reunido.

O PL foi aprovado na forma do substitutivo do Deputado Osoério Adriano (DEM/DF) que propde a
alteracao do art. 37 do Cdédigo Civil.

Também estiveram em discussado (i) o voto em separado do Deputado Capitdo Assuncdo (PSB/ES), que
defendia a aprovagéo do PL nos termos do substitutivo aprovado na Comissédo de Defesa do Consumidor, e
(ii) a manifestacdo do Deputado José Guimardes (PT/CE) sugerindo uma composicéo de todos os membros
da Comisséao, no sentido de incluir no texto do substitutivo do deputado Osoério Adriano (DEM/DF) o seguinte
paragrafo: “E abusiva a publicidade voltada especificamente ao publico infantil menor de 12 anos de idade”
(ver quadro comparativo dos textos de lei a seguir).

Estavam presentes na votacdo e se pronunciaram a favor do voto do relator Deputado Osério Adriano:

Dep. Antdnio Andrade (PMDB-MG)
Dep. Dr. Ubiali (PSB-SP)

Dep. Guilherme Campos (DEM-SP)
Dep. Jairo Carneiro (PP-BA)

Dep. Jurandil Juarez (PMDB-AP)

Dep. Luiz Paulo Vellozo Lucas (PSDB-ES)
Dep. Miguel Corréa (PT-MG)

Dep. Milton Monti (PR-SP)

Dep. Osério Adriano (DEM-DF)

Dep. Rebecca Garcia (PP-AM)

Dep. Vanessa Grazziotin (PCdoB-AM)
Dep. Vilson Covatti (PP-RS)

O Deputado Luiz Carlos Hauly (PSDB-PR), autor do PL, proferiu discurso que emocionou a todos, apelando
aos integrantes da comissdo que acordassem em torno da proposta do Deputado José Guimaraes, apesar de
também apoiar a iniciativa do Deputado Capitdo Assum¢ao. Este manteve seu voto em separado diante da
ndo aprovacdo da composicdo proposta pelo Deputado José Guimardes. O Deputado José Guimaraes ao
fim da sessdo acabou cedendo a vontade da maioria e votou com a relatoria, ainda que tenha se posicionado
em favor de sua proposta inicial durante toda a discussao.

Em pronunciamento contra a proibi¢do da comunicacdo mercadoldgica dirigida a crianca, o Deputado Milton
Monti, presidente da Frente Parlamentar da Comunicacdo Social, reforcou a idéia de que uma medida
restritiva atingiria a economia brasileira e abalaria o exercicio da publicidade que, segundo ele, “é o pilar da
democracia no Pais”.

Ainda que ndo tenham votado em favor de uma medida restritiva, todos os deputados reconheceram a
necessidade do Estado intervir na regulagdo da publicidade dirigida ao publico infantil. Ou seja, a discussao
mudou de patamar, e parte agora dessa premissa. A alteracdo desse discurso — que antes era apenas a favor
da autorregulamentacao do setor — € uma vit6ria para a infancia brasileira.

A mobilizacdo encampada por diversas organizacdes que assinaram o manifesto em favor da proibicdo da
comunicacdo mercadologica voltada a infancia rendeu frutos. A sala de reunides da Comissao estava
abarrotada de ativistas dessas organizacdes, bem como de representantes do setor empresarial e de
anunciantes. Isso sem duvida sensibilizou os parlamentares a se posicionarem diante da questao.

O PL agora segue para a Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacédo e Informatica da Camara.

Contamos com 0 apoio de vocés nessa nova etapal!l

Um cordial abraco,
Equipe Projeto Crianca e Consumo



PARA ENTENDER AS PROPOSTAS E COMO O PL PASSOU NA CDEIC

COMO ESTA HOJE NO CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1°E enganosa qualquer modalidade de informagdo ou comunicagdo de carater publicitario, inteira ou
parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissdo, capaz de induzir em erro o
consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades, origem, preco e
quaisquer outros dados sobre produtos e servicos.

§ 2°E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que incite a violéncia,
explore o medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga,
desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua salde ou seguranca.

8§ 3° Para os efeitos deste cddigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando deixar de informar
sobre dado essencial do produto ou servigo.

8§ 4° (Vetado).

COMO FOI APROVADO NA FORMA DO SUBSTITUTIVO DO DEPUTADO OSORIO ADRIANO
BAIE BT

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, em qualquer meio, que
incite a violéncia, explore o0 medo ou a supersticdo, aproveite-se da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, que seja capaz de induzir a crianca a desrespeitar os valores éticos e
sociais da pessoa e da familia, desrespeite valores ambientais, que estimule o consumo excessivo,
ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude
ou seguranca.

COMO FICARIA COM A CONTRIBUIGAO DO DEPUTADO JOSE GUIMARAES
AT, BT e e

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, em qualquer meio, que
incite a violéncia, explore o medo ou a supersticdo, aproveite-se da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianca, que seja capaz de induzir a crianca a desrespeitar os valores éticos e
sociais da pessoa e da familia, desrespeite valores ambientais, que estimule o consumo excessivo,
ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude
ou seguranga.

ST OSSP

§ 5° E abusiva a publicidade destinada ao publico infantil menor de 12 anos de idade.

I - A vedacdao disposta neste artigo nao se aplica as campanhas de utilidade publica referentes a
informacées sobre boa alimentacao, seguranca, educac¢do, saude, entre outros itens relativos ao
melhor desenvolvimento da crian¢ca no meio social.

Il - A publicidade de produtos e servigos infantis podera ser dirigida ao publico maior de 12 anos
de idade.

COMO FICARIA COM A CONTRIBUICAO DO DEPUTADO CAPITAO ASSUMGAO

Link para o substitutivo da Deputada Maria do Carmo Lara (PT/MG)




