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1) Introducéo:

Apresentamos o relatério técnico relativo a concessédo de 10 (dez) bolsas de pesquisa para
gue estudantes da area de comunicacéo executem Trabalhos de Conclusédo de Curso (TCCs) com
foco em assuntos da agenda social brasileira, especialmente no que diz respeito a temas
envolvendo a relagdo crianga, consumo e midia — parte integrante do projeto Universidade,
Comunicacéao e Agenda Social, que tem apoio do Instituto Alana.

As acdes aqui descritas referem-se ao periodo de 01 de abril de 2007 a 31 de margo de 2008.
Inicialmente, a concluséo do apoio aos trabalhos estava prevista para o dia 31/01/2008; porém, em
funcdo dos calendarios de Instituicbes de Ensino Superior brasileiras, rotineiramente sujeitos a
alteracdes nos prazos para a realizacao de bancas e outros processos internos, alguns dos TCCs
apoiados pelo Instituto Alana nao puderam ser defendidos e, conseqiientemente, aprovados pelas
universidades no prazo estabelecido. Nesse sentido, foi acordado com o Instituto um adiamento do
prazo de vigéncia do Contrato de Cooperacgéo Técnico-Financeira por um periodo de 60 (sessenta)
dias (até 30/03/2008).

A prestacdo de contas das atividades realizadas no periodo sera enviada em separado.

2) Destaques do periodo relatado:

Desde 2006, a ANDI, com o apoio estratégico da Fundacdo W. K. Kellogg, desenvolve o
projeto Universidade, Comunicacdo e Agenda Social, que visa contribuir para uma mudanca de
perspectiva na formacao universitaria dos futuros profissionais de imprensa e comunicacao,
colaborando para um olhar diferenciado acerca do seu proprio potencial como atores capazes de
cooperar para a transformacéo do status quo das questdes sociais no Brasil.

Com o objetivo de articular as diversas estratégias de parceria com as universidades —
garantindo a autonomia das instituicbes, professores e pesquisadores — foi criado o InFormacéao:
Programa de Cooperacdo para a Qualificacdo de Estudantes de Jornalismo. Dentre as acdes
localizadas no “guarda-chuva” do programa estiveram a realizacdo de disciplinas especiais em
cursos de jornalismo; um concurso para a premiacdo das melhores teses, dissertacdes e
monografias que desenvolvessem a interface entre a midia a agenda social; a realizagdo do |
Coloquio Midia & Agenda Social; a criagdo de um Banco de Trabalhos Académicos,

desenvolvimento e atualizacdo do site <www.informacao.andi.org.br>, outras a¢bes de apoio a



estudantes e professores, e, por fim, um programa de Bolsas para a realizacdo de Trabalhos de
Concluséo de Curso.

O éxito da primeira fase das bolsas fez com que outras organizagdes se interessassem em
apoiar pontualmente o programa. Com o apoio do Instituto Alana, que se somou a esta iniciativa,
foi oferecido um conjunto de 10 bolsas especificas para trabalhos que versassem sobre o tema
“crianca, consumo e midia”. Além disso, o Instituto WCF-Brasil também viabilizou o oferecimento

de mais 3 bolsas, especificas para o tema “violéncia sexual contra criancas e adolescentes”.

2.1 Edital e Divulgacéo

Pensando em atender as diversas exigéncias advindas da légica de funcionamento do Ensino
Superior, foi realizada uma ampla pesquisa sobre os procedimentos adotados por outras selecdes
semelhantes para bolsas, prémios e concursos. Desde a primeira edicdo da concessao de Bolsas
para Trabalhos de Conclusdo de Curso, realizada no fim de 2006, a ANDI tem consultado
programas como os do CNPq, UnB, Fapesp, Faperj e UFRGS, de modo a garantir similitude com
procedimentos aceitos pelas instituicées de fomento e pela comunidade académica.

A Coordenacéo de RelacBes Académicas, por meio de sugestées do Conselho Consultivo do
InFormacdo, definiu e divulgou no sitio do programa, no dia 11/07/2007, o edital que orientou as
inscricbes da segunda fase de apoio a trabalhos realizados entre agosto de 2007 e janeiro de
2008.

O processo de selegdo e concessédo das bolsas se orientou pelo seguinte calendario:

Calendario 2° Semestre de 2007 Data
Abertura das InscricGes 11/4/2007
Encerramento das InscricBes 1/6/2007
Inicio das Bolsas 1/8/2007
Término das Bolsas 31/1/2008

2.2 InscricBes e processo de selecao

Na primeira edi¢cdo — realizada ao longo do primeiro semestre de 2007 —, foram selecionados

27 alunos dos cursos de Comunicacdo e Ciéncias Sociais de 19 universidades brasileiras



espalhadas por 11 estados. J4 na segunda edi¢do, apés uma maior consolidacédo do programa, 43
bolsas foram oferecidas, sendo que foram contabilizadas mais de 120 inscricdbes de 31
universidades localizadas em 14 unidades da federacdo. A diversidade dos municipios e estados
da federacdo dos inscritos foi um resultado importante no que diz respeito a eficiéncia da
divulgagéo.

Uma banca formada por membros da ANDI e coordenada pela area de Relacdes Académicas
da Agéncia realizou a selecdo dos projetos a serem apoiados. De modo a garantir uma escolha
objetiva, foram adotados uma série de critérios especificos, posteriormente tabulados em
programa especializado para gerarem um indice final. Os melhores classificados foram

contemplados com as bolsas. Os parametros utilizados na avaliacdo dos projetos foram:

- Média do Histérico Escolar do estudante;

- Requisitos de formatacgéo exigidos pelo edital;

- Preenchimento de requisitos tematicos (agenda social);

- Foco em Politicas Publicas;

- Projetos mais amplos (que integram nucleos ou grupos de pesquisa);

- Instituicbes de Ensino Superior com mais inscrigoes;

- Instituicbes de Ensino Superior com participantes de a¢des do InFormagéo;
- Redacéo;

- Adequada definicdo do problema de pesquisa;

- Metodologia;

- Participacdo em outros programas de bolsa ou extenséo (PIBIC, PET/CAPES e outros).

O resultado final com a lista de selecionados, conforme previa o edital, foi divulgado no dia
31/07/2007. A lista dos contemplados foi publicada no sitio do programa InFormacao; um e-mail foi
enviado a todos os inscritos no programa; o site da ANDI publicou sugestdo de pauta, que foi
enviada ao mailing de jornalistas da ANDI; e, por fim, as assessorias de comunicacdo das

universidades foram informadas do resultado da selec¢éo.

2.3 Atendimentos p6s-selecéao

ApOs a selecao dos projetos, os aprovados foram contatados para o estabelecimento de um

“termo de apoio” com a ANDI, no sentido de formalizarem o compromisso de concluirem seus



trabalhos e encaminharem todos os documentos necessarios nos prazos definidos. Como os
estudantes séo apoiados antes de entregarem seus trabalhos, a ANDI buscou, com a assinatura
do termo, obter garantias legais de que 0s recursos se revertessem efetivamente em trabalhos, e
gue a ndo prestacdo de contas por parte dos bolsistas fosse penalizada com a devolucdo dos
recursos. O termo também atentou para tornar explicita a ndo vinculagao trabalhista entre ANDI e
bolsistas e garantir a divulgacéo dos trabalhos sem a quebra de direitos autorais.

Adicionalmente, todos os bolsistas receberam retornos técnicos sobre seus trabalhos e

contaram com acompanhamento, sempre que solicitado, para a melhor qualidade dos mesmos.

2.4 Resultados e avaliacdo dos participantes

Dos 10 projetos selecionados e apoiados pelo Instituto Alana, 8 deles obtiveram notas maxima
das bancas de suas respectivas universidades, e abordaram, entre outros assuntos, questdes
sobre o consumo infantil na sociedade contemporanea; a educacéo pela TV e regulamentacdo das
campanhas publicitarias.

Seguem abaixo alguns depoimentos encaminhados & ANDI pelos bolsistas:

“Foi 6timo desenvolver o Trabalho de Conclusdo de Curso com parceiros que tanto nos
incentivaram. Tive todo o0 apoio necesséario: coléquios, palestras, informacbes, além da
disponibilidade e vontade em solidificar o movimento que luta pela conscientizacdo sobre
responsabilidade social e a urgéncia de criacdo de politicas publicas. Descobri muitas coisas em
minha pesquisa e, além de "Informacé&o", formei amigos, contatos e parceiros que mesmo distantes
apo6s o fechamento deste periodo, poderemos continuar trabalhando com e pela ética para contribuir
na constru¢cdo de uma sociedade mais justa. Sempre quis desenvolver trabalhos que pudessem
contribuir com a agenda social brasileira, como uma denlncia social. Espero que eu possa ter
colaborado com a misséo da instituicdo de “contribuir para a construcéo (...) dos direitos da crianca e
do adolescente” em meu trabalho.”

Paulo Fragoso

“Para a agenda social brasileira, debater o consumo na infancia se faz importante porque, conforme
discutido no trabalho de final de curso, essa fase da evolugdo do individuo tem sido encurtada pelo
consumo e pela influéncia excessiva da propaganda sobre esse publico. Por isso, se faz importante

problematizar esse fenbmeno, uma vez que a existéncia de criangas do consumo desenvolve



adultos consumistas e solidifica uma sociedade que supervaloriza os bens de consumo como forma

de realizacdo pessoal e prioriza o ‘ter’ sobre o ‘ser

Alessandra Moina

“Ler de maneira critica a midia ndo quer dizer necessariamente apontar somente os problemas: é
importante saber identificar os pontos positivos que nela existe. Para Catharina Bucht e Cecilia Von
Feilitzen é preciso educar para a midia. Isso significa buscar contelidos nos meios de comunicacéo
gue sejam diversificados e de alta qualidade, e que isso é concebido por meio da compreensao do
funcionamento da midia”.

Flavia da Guia

Segue abaixo tabela de acompanhamento do resultado dos trabalhos:

22 Edicéo de Bolsas para Trabalhos de Conclusédo de Curso — Programa InFormacao
Trabalhos apoiados pelo Instituto Alana

Data da
Nome Rela'tormS Nota entregg da Nome do trabalho Universidade
enviados versao
online
Pequenos grandes
consumidores: uma Universidade Federal do
Alessandra Moina 4 10,0 | 5/12/2007 abordagem sobre consumo ; -
. . . Rio de Janeiro
infantil na sociedade
contemporanea
L . Jovem Informacéo: Lo s
Flavia da Guia 4 10,0 | 20/2/2008 | Protagonismo Juvenil e leitura Umvermdade/(?atohca
Gongalves e o de Brasilia
critica da midia
Televiséo, comunicagédo e Pontificia Universidade
Jaqueline Dalpizzolo 4 10,0 | 9/1/2008 educacdo: uma visualidade Catdlica do Rio Grande
critica do Sul
. . Propaganda Infantil: reflexdes -~ .
Jose Ednllsp n Gomes 4 10,0 | 8/12/2007 | p6s-modernas sobre consumo Faculdade Estacio de Sa
de Souza Junior - de Campo Grande
e midia
A educacdo pela TV: Instituto Municipal de
Juliane Aurélio 4 10,0 | 9/1/2008 | estratégias e discursos sobre o | Educacdo Superior de
programa Cocorico Assis-Imesa




A influéncia da programacgéo
Kédna da Silva Alves 100 | 10/12/2007 teIeV|S|va~|n.fant|I naculturae | Faculdades Integradas
educacdo: estudo de casa de Patos
sobre a Rede Globo
. TV, Sexualidade e Centro Universitario de
Michele Carvalho 10,0 | 23/1/2008 Adolescéncia Araraquara — UNIARA
A experiéncia da
regulamentacédo das
campanhas publicitarias de Lo L .
Paulo Alan Deslandes 9,0 |31/01/20008 | cigarro como subsidios para Unlver3|dadg Estacio de
Fragoso o x Sa
regular a comunicagéo de
alimentos direcionados ao
publico infantil no Brasil
Regina Guena dos PadrGes de Comportamento e Faculdade da Cidade do
10,0 | 20/1/2008 Identidade Sobre Criancas
Santos Salvador
Afrodescendentes
Alice no pais da propaganda:
Thais Cristina um estudo da linguagem Universidade Federal do
. 9,0 9/1/2008 S x .
Schneider publicitaria e sua recepgédo Parana
junto ao publico infantil

3) Consideracdes finais

Certamente, a concesséo das bolsas colaborou para que os 10 contemplados pudessem
desenvolver trabalhos mais profundos e complexos sobre a relagdo entre criangas, consumo e
midia. Porém, ndo s6. Ndo ha duvidas quanto ao fato de que o envolvimento de orientadores,
membros de banca e outros colegas permite a ampliacdo dos potenciais impactos da iniciativa, o
mesmo ocorrendo com a publicizacdo das monografias no banco de trabalhos do site InFormacéo.

Por fim, espera-se que publicacdo de um livro com artigos derivados dos trabalhos —
projeto em negociacédo pela ANDI e Instituto Alana — possa se configurar em mais um ponto de

socializacéo do conhecimento produzido com o apoio do Programa.

L
— S

Veet Vivarta
Secretario Executivo da ANDI

Brasilia, 15 de abril de 2008.




